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Pytania na egzamin dyplomowy —ZARZADZANIE

Istota merchandisingu i podstawowe techniki stosowane w tym zakresie.
Czynniki lokalizacji sieci handlowej.

Wymieni¢ i scharakteryzowac¢ podstawowe metody (sposoby) sprzedazy.
Istota marketingowego zarzadzania przedsiebiorstwem.

Pojecie ,kooperacja przedsiebiorstw” i podstawowe jej formy.

Zastosowanie monitoringu w zarzadzaniu marketingowym przedsiebiorstwem.
Elementy rynku i zasady dziatania mechanizmu rynkowego.

Klasyfikacja kosztow produkcji przedsiebiorstwa.

Koszty i przychody przedsiebiorstwa w warunkach doskonatej konkurencji.
Miejsce i rola badan marketingowych w zarzadzaniu przedsiebiorstwem.

Etapy procesu typowego badania marketingowego i efekty ich realizaciji.
Zasady budowy kwestionariusza ankietowego dla potrzeb badania rynkowego.

System organow parnstwowych RP.

Ochrona wtasnosci intelektualnej (licencja, wynalazek, znak towarowy, prawo autorskie).

Definicja i rodzaje débr intelektualnych (wtasnos¢ intelektualna).

Decyzje finansowe ich rodzaje i proces w przedsiebiorstwie.

Zarzadzanie ryzykiem w przedsiebiorstwie.

Zarzadzanie naleznosciami w przedsiebiorstwie.

Zarzadzanie reprodukcjg srodkéw trwatych w przedsiebiorstwie.

Kapitat obrotowy w przedsiebiorstwie.

Zasady zachowan w zespole pracowniczym.

Znaczenie wtadzy formalnej i nieformalnej w zachowaniach organizacyjnych.
Opdr wobec innowacji jako przyktad zachowan organizacyjnych.

Wymieni¢ i krétko scharakteryzowac etapy organizowania zespotu projektowego.
Style kierowania zespotami projektowymi.

Scharakteryzowac model cyklu zycia projektu.

Formy i kanaty dystrybucji w przedsiebiorstwie.

Reklama jako element promocji.

Cykl zycia produktu.

Orientacja marketingowa a inne orientacje przedsiebiorstwa.



