
Pytania na egzamin dyplomowy –ZARZ DZANIE

1. Istota merchandisingu i podstawowe techniki stosowane w tym zakresie.

2. Czynniki lokalizacji sieci handlowej.

3. Wymieni  i scharakteryzowa  podstawowe metody (sposoby) sprzeda y.

4. Istota marketingowego zarz dzania przedsi biorstwem.

5. Poj cie „kooperacja przedsi biorstw” i podstawowe jej formy.

6. Zastosowanie monitoringu w zarz dzaniu marketingowym przedsi biorstwem.

7. Elementy rynku i zasady dzia ania mechanizmu rynkowego.

8. Klasyfikacja kosztów produkcji przedsi biorstwa.

9. Koszty i przychody przedsi biorstwa w warunkach doskona ej konkurencji.

10. Miejsce i rola bada  marketingowych w zarz dzaniu przedsi biorstwem.

11. Etapy procesu typowego badania marketingowego i efekty ich realizacji.

12. Zasady budowy kwestionariusza ankietowego dla potrzeb badania rynkowego.

13. System organów pa stwowych RP.

14. Ochrona w asno ci intelektualnej (licencja, wynalazek, znak towarowy, prawo autorskie).

15. Definicja i rodzaje dóbr intelektualnych (w asno  intelektualna).

16. Decyzje finansowe ich rodzaje i proces w przedsi biorstwie.

17. Zarz dzanie ryzykiem w przedsi biorstwie.

18. Zarz dzanie nale no ciami w przedsi biorstwie.

19. Zarz dzanie reprodukcj rodków trwa ych w przedsi biorstwie.

20. Kapita  obrotowy w przedsi biorstwie.

21. Zasady zachowa  w zespole pracowniczym.

22. Znaczenie w adzy formalnej i nieformalnej w zachowaniach organizacyjnych.

23. Opór wobec innowacji jako przyk ad zachowa  organizacyjnych.

24. Wymieni  i krótko scharakteryzowa  etapy organizowania zespo u projektowego.

25. Style kierowania zespo ami projektowymi.

26. Scharakteryzowa  model cyklu ycia projektu.

27. Formy i kana y dystrybucji w przedsi biorstwie.

28. Reklama jako element promocji.

29. Cykl ycia produktu.

30. Orientacja marketingowa a inne orientacje przedsi biorstwa.


